Estrategias de marketing operativo

Descubre los secretos
de la campana de marketing
que sorprendio y sedujo a Google



Estrategias de
introduccion marketing operativo

La campana
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introduccion

Lacampana___
desde 3 perspectiva de

Costlllas caramelizadas con mostaza y miel
recetasderechupete.hola.com

Como praparar unas sancillas y riquisimas costillas de cerdo asadas con un togua de
mosiaza y miel. Preparacidn paso a paso y..
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Me gusta - Comentar - Compartic £ Se ha compartido 284 vaces B

'y A Veronica Espafa Suarez, Rosaana Busto Iglesias, Amparo  Mejores comentarios =
Gutlerrez y 751 personas mas las gusta esto.
|

. Escribe un comantanio...

Svetlana Stolcan Sa que existe aste plato, paro nunca lo probe. Tengo muchas
ganas de probario
Ya no me gusta - Responder - 33 - Hace 23 horas

= Marinieves Tirado Tirado kee ricass
Aah
Ya no me gusta - Responder - &5 2 - Hace 19 horas

C Ver resultados

L) Ver 9 comentarios mas

ce totah

Icance por visitantes tnicos estimad

Porcentaje de clics (CTR) O

Por impresidn

4.427%

6,725%

& CTR por encima de la media: 0,07%-0.09%
& CTR medio: 0,04%-0.05%

& CTR por debajo de la media: 0.02%-0.03%
* CTR malo: 0.01%

Estrategias de
marketing operativo
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Porcentaje de reboba

77 .54%
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neance total semana 89 343 1259 6996,3%
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93 3372,0%

Persanas que han interactuado 3229
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La campana
Resultados economicos

ROI: 719%

Incremento de ventas: >300%




. . s Estrategias de
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Un buen plan de marketing online
no es la clave para vender mas,
sino el medio que nos permite saber
si hemos desarrollado una buena
estrategia de marketing.



Estrategias de

evolucion del producto marketing operativo

Del “chumichurni a las salsas gourmet

Estrategia de marca

« Nichos de mercado (4-D)
- Evitar estacionalidad.

« Mercado regional.

« Expansién nacional.

§Carantia
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analizando el marketing Estrategias de
- marketing operativo

Los canales de venta

Adecuando el producto
al consumidor.
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analizando el marketing marke%s ﬁ;""éﬁ%‘;i,i’,ﬁ

Vendiendo el producto

A. Buena calidad.

JEFE Dt
COMPRAS 5. Buen precio.

C. Buenaimagen.

CONSUMIDOR

D. Buen plan de accidn.
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analizando el marketing marketir n;aoiﬂ‘;iivi

Ensenando nuestro producto al mundo

COCINA E\ANO...
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analizando el marketing markel%ﬁgact)ggi;sﬁgg

Ensenando nuestro producto al mundo

Espaiiol

WWW.salsasasturianas.es SALSA DE PEDRO XIMENEZ CON PASAS

RECETAS POR TIPO DE ALIMENTO

La salea de reduccidn de Pedro Ximénez con pasas es una salsa muy especial, sin
conservantes y ibre de gluten, que aportard un sabor dnica y un tagque persanal a

tus platos,

Esta salsa combina a la perfeccitn con la carne de cerdo, Puede utilizarse también
con &l polla y con &l pescado.

Acompana mauy bien una ensalada templada comoe entrante, o induso coma
pestre, cambinando a la perfecidn con quesos salados y arules.

TODAS © CARNES / VERDURASSSETAS / PERCADOS / ENSALADAS Agitar aries de usar,

Infermaciin de producto Infarmaddn logistica

Ingradisntes:
midned (F3.E00) ving macerado Pedro Mmdnaz (33,80 %
ol 0@ Dalatas, aroma de Pedrn Ximéner, cosaranie; Caramein iquasn

Vired jewen de Per

ag.a a
¥ 54, Contiene sulfios

Imstruckienes de conservaciine

Ataditos de endibias rellenas con Este producio no necesha i pane sy ransporte §alme: rl:.--l.-":-.- Plgrbener e
Cuenquitos de albdndigas salmén Aperitivo MY Parrillada de carmes amaiente Impéo, fresco y seco. Lna wite solerta rrsntener refrigeracs y consum’r 4ries de
CARNES VERDIIRAS/SETAS / PESCADOS PESCADOS CAANES MUESTRAS SALSAS e
Infarmacidn aléngemos:
= Cormihenie suifioos.
——
= 5l OO MG anies.
Informacidn o g 000
nutricional par 100 (porpée”™™) 000kcal  + Lo valores sxnvesanios se rafisren
'I'al:ruelgél T8 2'&%'1'“ glg % s .-w’ 5 .w!.-'u-.
G D5 Dig| <% Eara ur bduls (2000kea). Las
Crpsas salwades 0l | 0g| a% s dackes S Arionaes pusden
Ensalada de pavo, manzana ¥ queso Hidralos de cardong Sg | TEg| 3% veriersepinbedsd e snls
Delicia de patata rellena fresco Brochetas de salman Gratinado de Bacon & Chips | Aricares i | 6l T | actvided Fica y otoes Factores
VERDILIRAGETAS ENSALADAS PESCADDS WERDLIRAS/SETAS CAANES | Fibra alimeniaria 0g ] DSE1 <h% | wuiina porcitinmounaie s ia
_Hm'm 0.7 — 1% it de call Ete grreine
EL] Ql0g] 0fe] <1% | o 22 porcones.

Formatos disponibles

= Pess rebe 330 . (magen)
» Peso et M5 g

» Pago et 1 300 g

Albdndigas de ternera y manzana Capuccing de setas Chuleta de cerdo con setas Solemille Wellington
CARNES VERDURASISETAS CARNES CARNES



analizando el marketing marke%s%aé;gi;sﬁgg

Estamos preparados

Momentos clave para invertir en publicidad
Cuota de mercado

-----
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analizando el marketing markel?%act)ggi;sﬁgg

Estamos preparados

Momentos clave para invertir en publicidad
Intencion de compra

— —

Espana ¥ 25/8/16-27/9/16 ¥ Todas las categorias ¥ Busqueda web ¥

Interés a lo largo del tiempo @

Promedio



analizando el marketing marke%s%a;;gi;sﬁgg
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Término de busqueda Término de busqueda |I‘ItenCi6l‘l de COmpl'a

Espana ¥ 25/8/16-27/9/16 ¥ Todas las cateqgorias ¥ Busqueda web ¥

Interés a lo largo del tiempo

S S S S S

Promedio 25 ago. 11 sept.



analizando el marketing Estrategias de

marketing operativo
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Término de busqueda Término de busqueda |I‘ItEI‘IClOI‘I de COmpl'a
Espana ¥ 25/8/16-27/9/16 ¥ Todas las cateqgorias ¥ Busqueda web ¥
Interés a lo largo del tiempo
D D D D D

Promedio 25 ago. 11 sept.



analizando el marketing markel%s%act)ggi;sﬁgg

Término de busqueda Término de busqueda |I‘ItenCi6l‘l de COmpl'a

Espana ¥ 25/8/16-27/9/16 ¥ Todas las cateqgorias ¥ Busqueda web ¥

Interés a lo largo del tiempo

Promedio 25 ago. 11 sept.



el plan de accién Estrategias de
marketing operativo

Seleccionando los medios adecuados

de los internautas varia su opinion
en funcion de comentariosy
valoraciones de otros usuarios de su
entorno online de confianza

85%

de los internautas europeos valora

Internet como el medio con mas
credibilidad



el plan de accién Estrategias de
marketing operativo

T ——

La estrategia “punta de lanza™

Buscando el efecto “compra por simpatia”.



el plan de accion Estrategias de
marketing operativo

A la caza del consumidor

f

A

Consumidores Consumidores
potenciales potenciales
por blsqueda por afinidad

< aann )

Credibilidad de producto




el plan de accion Estrategias de

marketing operativo
Los influencers

RECETAS DE COCINA

COCINA Q de S \
ecnu (e
o REchup Alternativa

COM lavsZARPAS
en la

a chef Cat sharing small bites of happiness



el plan de accién Estrategias de
marketing operativo

Los resultados

Esta salsa que he probado tieneunatexturaperfectapademds a diferencia de otras salsas a la pimienta esta te deja

ras muchas tienen un toque
dulzon gue mata todo el sabor a pimienta gue debe de tener"ESta s perfectar
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VALORACION DE LA SALSA

Fm'""":“"'ﬂ-"l-ldupuh

For sus caracteristicas, nos resulta ideal para utilizar como base para otras salsas, 0 como salsa prin == mostazy cop Miel. Recetps co —-_—
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a modo de reflexion Estrategias de
marketing operativo

Valores aportados a la PYME

Las claves del éxito

basadas en corazonadas. |. TRABATAR CON EL CLIENTE (NO “PARA EL CLIENTE®).

—

- INNOVACION ( PRODUCTO, FORMATOS, CANALES... ).
- CREATIVIDAD £ INICIATIVA.

C.Faltaderecursos |- RELACTON COLABORATIVA. ‘_
economicos. - WIN TO WIN. ( REMUNERACION POR EXITO)

A. Decisiones de marketing ETRﬂNSF ERENCIA DE CONOCIMIENTO.

B. Tendencia al estancamiento.

- DIGITALIZACION. OPTIHIZHCION DE PROCESOS
APROVECHANDO LA TECNOLOGIA.

D. Desconocimiento de los
recursos tecnoldgicos.

—

L



Project Manager | Admiria

- Direccion de marketing operativo.

- Planificacion y desarrollo de estrategias de comunicacion.
- Direccion creativa publicitaria.

- Direccion y realizacion de arte.

- Innovacion estratégica de productos.

Alberto Alvarez Growth Engine Ambassador ‘ Google

alberto@admiria.es
T.606 002 343 - Ponencias y formacion sobre “Las claves del éxito en el marketing operativo”.
- Networking en eventos de “Growth Engine Ambassadors”.
- Analisis de nuevos productos de Google.
- Participacion activa en eventos del programa “Europa, mercado unico digital™.

Reconocimientos

- Profesional del afio 2016. Premios de marketing de Asturias
- Medalla de oro europea al mérito en el trabajo 2016. Asoc. europea de economia y competitividad.

Q @ Growth Engine
GO gle Ambassadors

Programme

admiria
ST




